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Brescia Oggi

LA MISSIONE. Domani e domenica a Toronto la versione «oltre confine» della rassegna dedicata alle armi sportive

«Exa» diventa international:
Brescia conquista il Canada

Citterio: «Unanuova opportunita
per un’eccellenza del made in Bs»
Massoletti: «Occasione di contatti
e per ampliare il business»

| brescianiin fiera EXA2010 (

TEOMETEO A Ay i
» BANCO NAZIONALE DI PROVA »F.A.P.FABBRICA ARMI F.LLIPIETTA
PER LE ARMI DA FUOCO PORTATILI
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i) SABATTI SPA
GARDONE VAL TROMPIA (BS)

» COLTELLERIE FOX SRL ~ PUBERTIA. SPA g s

Maniago (PN) GARDONEVALTROMPIABS) S Marco Citterio
Giovanni Armanini municazione, da partner della  livello mondiale, ¢ laterzaras-
TORONTO Camera di commercio Italia-  segnadel settore dopo Las Ve-

Exa diventa international e
lancia la sfida senza confini.
Da un’idea di Marco Citterio,
direttore di IFHRERFGR, & na-
to il progetto che proprio in
questi giorni si concretizza in
Canada dove, domani e dome-
nica 13, va in scena il salone
delle armi bresciane.

LA STORICA rassegna brescia-
nasbarca a Toronto con 'obiet-
tivo di far conoscere I’eccellen-
zalocalein un mercato interes-
sante, dopo due anni di studio
el’accordo siglato tra Regione
Lombardia e Camera di com-
mercio di Brescia per la valo-
rizzazione delle produzioni
lombarde, con l'obiettivo, nel
caso specifico, di promuovere
il distretto bresciano di setto-
re che vale oltre il 90% della
produzione nazionale. Un’ini-
ziativa supportata, in partico-
lare per la promozione e la co-

naaToronto e da Thomas Pin-
geon, notovolto dellaTV tema-
tica «Canada in the Rough»,
autore di programmisulla cac-
cia e ospite delle ultime edizio-
ni della rassegna a Brixia
Expo. «Avevo sperimentato
un’esperienza simile - spiega
Citterio - quando lavoravo a
Como e si dovevano cercare
nuovi sbocchi per il comparto
della seta. A Brescia ci siamo
concentrati sulle armi sporti-
ve, che al momento rappresen-
tano la migliore opportunita
possibile». Lattenzione sul Ca-
nadaderiva anche dall’alto uti-
lizzo di armi del Paese.

ALLEVENTO aderiscono alcuni
tragli espositoriitaliani prota-
gonisti a Exa, organizzata da
quasi trent’anni a Brescia. E
proprio in Canada, di fatto, si
apre la 30* edizione (gia previ-
sta dal 10 al 13 aprile 2011 a
Brixia Expo) per quella che, a

gas e Francoforte. A Toronto,
negli spazi del Metro Conven-
tion Centre, saranno presenti
14 aziende della provincia. In
particolare i grandi marchi
leader della produzione di fu-
cili sportivi e da caccia, ma an-
che gli artigiani che realizza-
no quantita pit limitate in ter-
mini numerici, ma di assoluto
pregio in termini di materiali
e di incisioni. In particolare:
fucili da caccia e tiro, pistole
dacompetizione, ottiche, abbi-
gliamento ed accessori per la
caccia, il tiro e il tempo libero,
buffetteria e articoli in pelle,
coltelli da caccia, riproduzio-
neavancarica e retrocarica, so-
vrapposti da caccia e da com-
petizione, doppiette fini da
caccia e da collezione, incisio-
ni. «Llidea di fondo - aggiunge
Citterio - € quella di entrare in
un Paese che utilizza abitual-
mente le armi, ma che non ha
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una concezione come la no-
stra, orientata anche alla bel-
lezza dell’oggetto, alla rifinitu-
ra, al suo design».

GLI ORGANIZZATORI sono gia
soddisfatti dell'iniziativa, an-
che seil vero «banco di prova»
- ovviamente - & Toronto e le
risposte arriveranno dalla

quantita e dalla qualita dei
contatti, oltre che dall'interes-
se mosso in un Paese dove, tra
I’altro, vive unanumerosaera-
dicata comunitaitaliana. «Sia-
mo ampiamente soddisfatti
della risposta, le imprese par-
tecipanti hanno colto in pieno
ilsenso dellarassegna - sottoli-
nea Carlo Massoletti, presi-
dente della B ERIEN NS -
interpretata come opportuni-
ta di nuovo business, di am-
pliamento del portfolio clienti
e conoscenza di un mercato
molto appetibile». ¢

It Metro Convention Centre di Toronto che da spazio allarassegna
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